A kozosségi média
markaaktivitasok mérhetdsége
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Bitter Brund, Next Wave



A k0z0sségi média hazai befutasa tobb torténettel is remekul érzékeltethetd...
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...blogmédia robbanas 2005-ben

Twitter k0z0sséqg létrejotte 2009-ben




...de a"legikonikusabb” novekedési sztori a Facebook-é...

24 honap alatt a Facebook novekedése Magyarorszdgon:

1,500,000

| 200000
1,125,000 X

750,000 /00000

I S \J \J \J S

502000

375,000

203000
1000 06000

. o TN

2008 05 2008 | | 2009 03 2009 || 2010 Ol 2010 04




...ennél mar csak a markak SM jelenléte novekedett sebesebben...

Markajelenlétek noévekedése a Facebookon
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(elmult egy évben)
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Mit csinalnak ezek a markak?

hogyan“térképezhetjuk” fel ezeket az aktivitasokat?



|éteznek“egydimenzids” és“tobbdimenzids” megkozelitések.. ..



.. készithetUnk toplistakat...

I Showder Klub 36814
2 Nogradi Ropogos 8435
3 Nike Football Hungary 7168
4 Nokia Hungary 7046

5 Coke Club 5109
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. megnézhetjuk a like-olasok szamat....

. megnézhetjuk a megosztasok szamat....

. megnézhetjuk a posztok szamat....

. megnézhetjuk a kommentek szamat....

...tovabbi egydimenzids megkozelitések...
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tagok szama + ido
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..vagy figyelembe vehetlUnk tobb dimenzidt is....
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..idbédimenzid is fontos: gyorsabb terjedés gyakran = relevansabb,
viralisabb ("kattintékonyabb” stb.) tartalom...
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...a next wave megkozelitése 2009-ben ("Follow!” kutatas)
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jelenlét + participacio
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1. dimenzio: jelenlét
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ivitas és interaktivitas)

2. dimenzio: participacio (akt
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relevans tartalom

megoszthatdsag

dialdogus,“online community management”
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alkalmazasok

v folyamatossag



..outputok: 16 mezd, 4 szegmens + egy szaz pontos SM index

participacio

jelenlét
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http://nextwave.hu/blog
http://nextwave.hu/blog

..asnapshot adatrogzitések mellett fontos a fejlodés iranyait is
erzekeltetm (merre tartanak a markak; ennek sebessége stb.)
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....mobdszertani tanulsag....

tobbfélekeppen lehet
markak aktivitasat merni




tobbtélekeppen lehet
markak aktivitasat mern

.. de szukseg lenne standardokra ebben az
iparagban I1s (a Next VWave majusban
egyeztetni fog az |IAB-vel 1s).



....brand tanulsaqg....

a (hiper)aktivitas nem

helye

s

esitl a relevanciat.



erdekes, relevans es hiteles
tartalmakkal kell jelen lenni.




erdekes, relevans €s hiteles
tartalmakkal kell jelen lenni.

folyamatosan.



koszonom.

+36 30 370 0148

bruno.bitter@nextwave.hu

www.netwave.hu/blog
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